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Gornswmidor
suenos ares. ¢ 4 0CT 2000 ,

VISTO el Expediente N° 064-010070/2000 del Registro del MINISTERIO DE

ECONOMIA, v

CONSIDERANDO:

Que el articulo 58 de la Ley N° 25156 facuita a la Autoridad de Aplicacion de la Lev
N° 22.262 a intervenir en las causas que se inicien durante la vigencia de la primera de las normas
legales citadas, subsistiendo sus funciones hasta que se constituya y s¢ rponga CI; funcionamiento el
TRIBUNAL NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA en ¢l ambito del MINISTERIO
DE ECONOMIA.

Que. en consecuencia. las operaciones de concentracién econdmica £n las que
intervengan empresas cuya envergadura determine que deban realizar la notificacion prevista en el
articulo 8° de la Lev N° 25 136, procede su presentacion v tramitacion por los obligados anie la
COMISION NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA. en virtud de lo dispuesto ¥ por '
integracion armoénica de los articulos 6°a 16 v 38 de la Ley N© 25.156.

Que las presentes actuaciones dan cuenta de la notificacién presentada en los térmunos
del referido articuio 8° de la Ley N° 25,136 v con relacion a §a operacion de concentracion gcondmica
llevada a cabo. consistente en la adquisicién por parte de PRIMERA RED INTERACTIVA DE
MEDIOS ARGENTINA S.A. de! CINCUENTA POR CIENTO (350%) del capital social y los votos de
IMAGOO S.A.. mediante la suscripcion de un aumento de capital. acto que encuadra en el articulo 6°.
inciso ¢). de la Lev N® 25.156.

Que ia operacion de concentracion econdmica que se natifica con incidencia en los
njercados de contenidos para Internet. analizada en forma conjunta con fa clausula de no competencia.

no infringe ¢l articuio 7° de la Ley N° 25,136 al no dismipuir. restringir o distorsionar la competencia.
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de modo que pueda resultar perjuicio al interés economico general, Co
Que el suscripto comparte los términos del Dictamen emitido por la COMISIO,I;I
NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA dependiente de la SECRETARIA IjE
DEFENSA DE LA COMPETENCIA Y DEL CONSUMIDOR al cual cabe remitirse en honar a la
" brevedad, y cuya copia autenticada se inc!uyc-como ANEXO 1 y es parte integrante de la presente.
Que el infrascripto resulta competente para el dictado del presente acto en virtud de lo

establecido en los articulos 13 v 58 de la Ley N° 25.156.

Por ello,
EL SECRETARIO DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA Y DEL CONSUMIDOR
ESUELVE:

ARTICULO 1° .- Autorizar la operacién de concentracion econémica notificada consistente en la
adquisicion por parte de PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S.A. del
‘CFNCUENTA POR CIENTO (50%) del capital social y vofos de IMAGOOQO S. A, mediante la
suscripcion de un aumento de capital, de acuerdo a lo prevista en el articulo 13 inc. a) de la Ley N°
25.156.

ARTICULO 2° - Considérese parte integrante de la presente al Dictamen emitide por la COMISION
NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA de fecha 17 de octubre del afio 2000, que en
ONCE (11) fojas autenticadas se agrega como Anexo [

ARTICULO 3°. - Registrese. comuniquese y archivese. ~

RESOLUCIONN® 2 3 &

Secrelario 46 Defensa de la
Cempelencia y'¥el Consumidor
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Expediente N° 064-010070/2000 (Conc. 171)
DICTAMEN CONCENT. N° 139

A aYalal
BUENOS AIRES, 17 QeT 2000
SENOR SECRETARIO:

E!évamos para su consideracion el presente dictamen referido a la operacion de
concentracion econémica que tramita por Expediente N° 064-010070/2000 (Conc. 171)
caratulado “PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S.A. E IMAGOO S.A.
S/INOTIFICACION ART. 8° LEY N° 25.156",

L DESCRIPCION DE LA OPERACION Y ACTIVIDAD DE LAS PARTES
La operacion

1. La operacion que se notifica es |a adquisicion del 50% del capital social y votos de
IMAGOQ S.A. por parte de PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA

S A. . mediante la suscripcion de un aumento de capital.

’ (2 6 3 LLa actividad de las partes

—— 2 El GRUPO CLARIN S.A. es una sociedad holding, que controla directamente a

PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S.A. , sociedad argentina que

se dedica a la prestacion de servicios de telecomunicacion en general, y en particular, la
prestacion de servicios de transporte de datos y de voz accesoria a los datos, Servicios
de valor agregado en el ambito nacionai e internacional, correo electronico en sus
diterentes modalidades, informacion on line de voz y datos, aimacenamiento en base de

datos y retransmision de datos y voz y Sefvicios de venta on line.

N 3 | PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S.A. tiene dos firmas
subsidiarias, DATAMARKETS S Ay CITYNET S.A. La primera de |as nombradas tiene

AT
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por objeto la prestacion de servicios de valor agregado, en especial servicios de

conectividad y presencia en la red Internet para empresas, profesionales y usuaries en

general.

Por su parte. CITYNET S.A. tiene como actividad principal la prestacion de servicios de
valor agregado sobre las redes de telecomunicaciones, servicios de conectividad y

presencia en Internet para empresas, instituciones, profesionales y usuarios en general.

IMAGOO S.A., la sociedad objeto de la adquisicion, tiene por objeto dedicarse a la

creacion. disefio e implementacion de sitios en Internet para la venta de publicidad,

fotografias. informacion, bienes y servicios a través de Internet mediante sistemas

interactivos. sarvicios de telecomunicaciones y explotacidn de negocios relacionados con
multimedias paginas web, y disenoy programacion de software para venta de productos

multimeaia

PROCEDIMIENTO
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£] dia 21 de julio de 2000 las empresas intervinientes notificaron la operacion conforme a

10 establecido en el articulo 8° de la Ley N° 25.156.

Tras analizar la informacién suministrada por las empresas en ocasién de la notificacion,
la COMISION NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA comprobo que la
misma no satisfacia los requenmientos establecidos en el Formulario F1.

comunicandoselo a los presentantes el dia 1 de agosto de 2000 ( fs. 201/202 vuelta).

Con fecha 23 de agosto de 2000, las notificantes presentaron la contestacion al
reguerimiento antes mencionado (fs. 203 y s/s), completando satisfactoriafhente la
informacion requerida, por lo gue a partir de esa fecha corre el plazo de 45 dias
establecido en el articulo 13 de la Ley N° 25. 156 de Defensa de la Competencia,

aconteciendo el vencimiento el dia 26 de octubre de 2000.
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I ENCUADRE JURIDICO

g Las empresas involucradas dieron cumplimiento a lo dispuesto en el articulo 8° de la Ley
N° 25.156, notificando la operacion a la COMISION NACIONAL DE DEFENSA DE LA

COMPETENCIA el dia 19 de mayo de 2000. 3

10. La operacién notificada es una concentracion econémica en los términos del articulo 6°,

inciso ¢) de la Ley N° 25.156, por, cuanto se trata de la suscripcion por parte de

& SRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S.A. de un aumento de
capital en IMAGOO S.A. representativos del 50% del capital y votos de |a ultima.
11.La obligatoriedaZ 2z & notificacion presentada esta dada debido a que la empresa
adquirente forma warie de un grupo economico Cuyo volumen de negccics supera el
umbral establecso en el articulo 8° de la ley de la materia, de FE30S5 DOS MIL
QUINIENTOS MILLONES (3 2.500.000.000).
it EVALUACION DE LOS EFECTOS DE LA OPERACION DE CONCENTRACION
SOBRE LA COMPETENCIA
- \ La naturaleza de la operacion
; 8

2 6 3 12 Tomando en consideracion las actividades desarrolladas por las empresas invoiucradgas,

] e ———— — 3

b~ - - T - e -~ M H M-
dzbe sonzidoroToo oous lg operatith ~otificads implica una concenttRTion gntre N

e ] importante grupo muttimedios, GRUPO CLARIN S.A., y un portal o pagina de internet

cuya actividad resulta poco significativa en relacion al adquirente.

\ 6) C\/J 13. La operacién de concentracion economica que se notifica presenta una relacion vertical
< entre las partes. En efecto, se observa gue entre las diversas actividades que desarroila
el grupo adquirente, se encuentran las de proveedor de servicios de Internet (ISP) y la
operacién de una pagina o porai lamada CIUDAD INTERNET ("www ciudad.com.ar’).
Entre estas actividades y la llevada a cabo por IMAGOO S.A., se verifica la mencionada

relacién en las formas que mas adelante se exponen.

tad
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14 A pesar gue el GRUPO CLARIN S.A., al igual que IMAGOO S.A., posean sendos
portales en internet, no existiria una estricta relacion harizontal entre estos., ya que &l
primero es proveedor de una gran variedad de servicios, informacion y otros contenidos,

mientras que el segundo, ofrece un servicio determinado, en un campoe especifico.
Los portales o sitios de Internet.

15 Dentro de la oferta de sitics en internet puede hacerse una distincion entre sitios de tipo

B

T

horizontal y vertical, La diferencia entre ellos es, que los portales de tipo horizontal
brindan una gran variedad de servicios & informacion. mientras que los de tipo vertical
estan especializades en un servicio determinado, por ejemplo, venta de

electrodomesticos.

-5 En relacién con el comercio electronico o e-commerce pueden identificarse dos
segmentos. Por un lado, el Business-to-Consumers (B2C) que se propone competir con
el comercio minorista tradicional e implica toda aquella actividad de marketing,
promocion de ventas y COmpra de productos y/o servicios a traves de internet. Por otro,
ef Businass-to-Business (B2B) gue trata de trasladar a internet las transacciones que

: efectuan las empresas entre si, comprando y vendiendo materias primas, INSUmMos

oy intermedio y servicios de todo tipo, orientado al mejoramiento del desempefio de los
Az 6 3 negocios por medio de la conexion a internet y a permitir fuertes reducciones de costos.

1 17.EIB2C presenta algunos problemas estructuraies como la seguridad y el conocimiento

i crediticio. En cambio el B28 se basa en relaciones que ya existen y estan operando. Los

prondsticos para America Latina indican que el comercic electronico B2B crecerd a una

\\ tasa anual del 36%1. ligeramente superior a |as estimaciones para los EE.UU. y Canada.

ane (A/\} 18. Inicialmente la mayoria de los emprendimientos en el segmento B2C fueron empresas
virtuales que se conocen con el nombre de jugadores puros (pure players) como

Amazon.com. La segunda generacion de jugadores que estan apareciendo son los

te-commerce: Conwo ganar la carrera de internet”, Diario Clarin, Suplemento econdmico. 2 de abril de
‘ ;2000
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hibrides, generalmente desprendimientos de estructuras comerciales tradicionales, que
buscan aprovechar la ventaja de tener una marca ya establecida y presencia fisica en el

mercado tradicional.

Segqun este criterio. el B2C seria una simple extension de la compra por catalogo y no
estaria destinado a cambiar las bases de sustentacion del comercio minorista tradicional.
Las proyecciones que hacen las consultoras especializadas le dan al B2B una dimension
de hasta cuatro veces la del B2C para el afio 2003.

En el presenie caso, IMAGOO S.A., a partir de su sitio (“www.imagoo.com"), es
principalmente un portal de tipo vertical que ofrece un servicio B2C especializado en
evenios. en especial en la Ciudad de Buenos Aires y el Gran Buenos Aires. Entre las
- -zdes que lleva a cabo la firma a través del portg! == destacan el servicio de chat.
trarsmision de eventos on-ling, venta de espacios de publicidad, registracion de
usuarios. noticias semanales, buscador de personas. fotografia y video y servicio de

correo electrénico.

Por su parte, PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S.A. presta
diversos servicios a traves de su pagina intemet, esta variedad de servicios le confieren
al sitio ciertas caracteristicas de portal horizontal. Entre ios servicios g se ofrecen se
destaca la informacion, especialmente éen los segmentos de actualidad, pofitica.

entretenimientos, cultura, imagenes, audio y video.

Este tipo de portales horizontales tiene una amplia difusion, y es donde el naveganie
generalmente inicia sus busquedas. Existe un importante numero de portales de este
tipc, entre los que se pueden destacar los que estan orientados al publico argentino.
Entre estos Gltimos, los principales competidores de CIUDAD INTERNET, se destacan
UOL, CLARIN DIGITAL EL SITIO, LA NACION, TERRA, YUPI, YAHOO y AOL

_Como se puede apreciar, si bien las dos companias poseen sitios que prestan servicios

a través de Internet, se podria considerar que el segmento al que pertenecen No €s el
mismo, ya que se trata de dos paginas cuyos contenidos son disimiles y que No apuntan

a satisfacer un mismo tipo-de necesidades. De hecho, se puede pensar en la existencia

T T
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de una complementacion entre las panes, ya que IMAGQO S.A. resul;un/aate de

contenidos para PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S.A., entanto
que PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S.A. puede constituirse

en una fuente de publico para el portal adquirido.

24 Asimismo, entre las diversas paginas de Internet se observa que el mercado es

sumamente vasto y abarca el universo de productos y servicios, del cual participan otros
competidores. En consecuencia, este mercado se encuentra altamente atomizado, por [

gue no existen en él compafias que ejerzan una influencia significativa.

55 Cabe destacar, asimismo, la existencia de un gran namero de potenciales entrantes que

con solo desarrollar un portal, a bajo costo, estan en condiciones de participar de un
~arcado local en el que hay aproximadamente 707 70 personas conectadas al servicio
de intemet y comenzar a comercializar sus precuctos constituyéndose en activos

competidores.

26. Con respecto a la relacion de complementariedad sefialada anteriormente, existe una

[\

~Il

relacion vertical que se establece entre IMAGOO S.A. como proveedor de contanidos
para PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDICS ARGENTINA S.A . Al respecto debe
destacarse que la provision de conte dos en general resulta un mercado sumamente

amplio y presenta la posibilidad de segmentacion.

_Los porales de Iniernet pueden ofrecerle a los usuarios contenidos propios G reunir
contenidos elaborados por terceros y que, a medida que mejora la tecnologia de
provision de Internet, se espera que aumente la calidad del contenido presentado por l0s
portales a fin de atraer mas usuarios. A modo de ejempio, se puede senalar que (a
tecnologia mas utilizaca en Ias instalaciones de Ultima milia, e! tramo del proveedor al
usuario, esto es conexion telefénica, no permite acceder satisfactoriamente a material de
video, puesto que dicha tecnologia s6lo puede brindar adecuadamente textos, musica e
imagenes estaticas. A medida que mejore la tecnologia utilizada en las instalaciones de
Gltima milla (fibra éptica, inalambrica) para la provisién de Internet, el usuario podra

.accedera material de mayor complejidad (como el video), y la calidad del contenido sera

! un elemento crucial en la competencia por captar usuaros

G eI AT
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28. En el caso del contenido grafico, éste puede ser facimente provisto a traves de Internet,
mientras que lo mismo no s& verifica para e} contenide televisivo. En efecto, 1a tecnologia

mas difundida no permite que éste sea volcado directamente a Internet.

29 La relacion vertical existente entre las empresas involucradas, se manifesta a través de
la posible insercion de una pagina preexistente y/o parte de su contenido, dentro de la
oferta’del portal CIUDAD INTERNET. Al respecto, los contenidos que aporta IMAGOO
S A. no devienen del ejercicio de una posicion de dominio en mercado alguno, sino gue

mas bien se trata de un producto con facilidad de acceso y de replicacion.

30. Por lo expuesto, no existen indicios de aue la relécién vertical existente entre las
empresas involucradas pueda represen’=" ~=rjuicio al interés economico general. En
primer lugar. ics consumidores pueden acceder libremente a los distintos portales, razdn
por la cual ellos no se pueden ver perjudicades porgue un portat utilice en forma

exclusiva determinado contenido.

21. En segundo lugar, y considerando que la integracion entre las empresas IMAGOO S.A. y
PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S.A. no e brindarad a esta

Ut 1a poder de mercado en la generacion de contenido, ella no implicara un perjuicio a

la competencia entre portales, puesto los competidoras  de PRIMERA RED
INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S.A. tendran alternativas al momento de

adquirir contenida para ofrecer a sus usuarios. Con respecto a este ultimo punto, se

debe agregar que los principales competidores del portal invoiucrado se encuentran

actualmente vinculados con empresas generadoras de contenido o poseen un equipe

‘propio dedicado a ello. Tal es el caso, por ejemplo, de los portales de AOL ARGENTINA,

TERRA y UOL, tres de los principales competidores entre los portales argentinos.

22 Por ultimo, se debe sefalar que la competencia en Internet, especiaimente la que se

desarrolia entre portales, se encuentra en un estado de evolucion temprano en nuestro

,}/: N ‘\. pais, aunque se esta desarroliando rapidamente en el marco de la expansion de Internet

y de un fuerte cambio tecnoiogico.
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43 PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S.A,, a la vez, presta servicios
de ISP, que son necesarios para acceder a Internet. La firma realiza la instalacion
necesaria para que el “internauta" pueda conectarse desde su computadora personal a
través de la linea telefonica, o un cabie. 0 algun metodo inalambrico. Una vez que tiene
acceso a Intemet, el usuario puede ingresar a distintos portales o sitios, los cuales
ofrecen distintos tipos de servicios que abarcan desde las noticias diarias hasta la venta

de productos.

34 A modo ilustrativo, se puede establecer una analogia general entre el uso de Internet y el
servicio de television por cable. En amuos Casos, el usuario necesita de un operador de
cable o proveedor de Internet que 1= --~2a la conexion, para luego poder optar entre
distintos canales o portales que ofrecen, diferentes programas © contenides. No obstante
esta analogia, ella dista de ser exacta, puesto que et usuario de cable sdlo puede optar
entre los canales que le ofrece su operador, mientras que el usuario de Internet puede

acceder a los sitios o portales que &l desee.

a5 Entre las otras actividades del grupc se puecen destacar las de periddicos, television

e e e ————

v E abierta. por cable y satelital, radio, proguccion televisiva y de pel Jias, telefonia celular,

%

SGRALD N transmision y comercializacion de derechos sobre eventos deportivos y otras.

4263
r

'Si pien el espectro de acuvidades es amplio, no se estable una relacion directa

significativa entre las actividades mencionadas y las de la firma adquirida. Debe

destacarse, no obstante, que la sociedad que se produce le brinda a IMAGOO S.A. |2

posibilidad de ampliar su difusién y le inyecta una dosis de capital necesaria para su
)(; expansion. Pero debe tenerse en cuenta que esto no siempre €s condicionante del éxito

a8 (/"‘) de un portal y que, la dinamica del sector hace que los efectos sean dificiles de predecir.

Consideraciones finales acerca del impacto de la operacién en la competencia.

O 37. Como se ha mencionado, la posible relacion horizontal entre CIUDAD INTERNET e

IMAGOO S.A. no despierta preocupacion: desde el punto de vista de la cefensa de la
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38.

39,

40,

42,
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competencia, dado que ambas empresas operan en segmentos distintos, id primera en
el rubro de contenidos (portal horizontal) v, la segunda en el ramo de comercio

electrénico con un sitio de tipo vedtical.

Tampoco es preocupante la relacion vertical entre IMAGOQ SA. y PRIMERA ReD
INTERACTIVA DE MEDICS ARGENTINA S.A. en su caracter de ISP, puesto que los
consumidores pueden acceder libremente a l0s distintos portales y el hecho de que un
usuario de intemet contrate los servicios de ésta altima no significa que deba usar
obligatoriamente IMAGOO S.A., puesto que este ultimo es un portal que podra ser
accedido desde cualquier proveedor de internet, razon por la cual elios no se pueden ver
perjudicados porque un portal y un proveedor estén bajo el control de un mismo grupo

economico.

Por lo expuesto puede concluirse que la operacién notificada no tiene entidad como para
restringir, distorsionar o limitar la competencia de modo que pueda resultar perjuicio al
interés econdmico general, por lo que no genera preocupacion desde el punto de vista

de la defensa de |la competencia

CL.AUSULAS ACCESORIAS

Corresponde analizar un aspecto importante referido a las clausulas de no competencia
contenidas en el acuerdo de accionistas, y que limitan el accionar de vendedor con

posterioridad a la venta.

Este tipo de clausulas, llamadas por !a jurisprudencia comparada como ‘restricciones
directamente vinculadas a la operacion de concentracion” o “restricciones accesorias”,
cuando son clausulas que no causan detrimento a terceros, deben considerarse
conjuntamente con la misma operacion de concentracién. Las restricciones acordadas
por ias partes participantes en una operacion limitan su propia libertad de accién en el

mercado,

Los requisitos que estas clausulas inhibitorias de la competencia deben guardar, para

er consideradas “accesorias” a la operacion de concentracion, estan referidos a su

s oz,
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44,

vinculacién con la operacion, al ambito geografico, extension temporal y al contenido de

la misma.

En el Acuerdo de Accionistas celebrado entre PRIMERA RED INTERACTIVA DE
MEDIOS ARGENTINA S 2 S.A e IMAGOO S.A. de fecha 23 de julio de 2000 (que corre

agregado a fs. 266/312), existen clausulas de no competencia.

En la clausula sexta (2 fs. 281/282). los socios fundadores obligados se comprometen
durante un plazo de tres afios, a contar desde la firma del acuerdo, a no actuar ni por si
ni por interpdsitas personas, sea en forma personal 0 conjunta, ni a través de otras
sociedades con o en ias gue posean participacion contractual o accionaria, en forma
directa o indirecta. o 2 través de sociedades que puedan constituir, en actividades o
negocios refacionzz ‘zcta o indirectamente con la produccion, realizacicr. Zesarrolio
y explotacidén de Wep Sites en Intemet y cuaiquier otra actividad relacionada con Web
Sites de cualquier tipo gue no sean emprendidos y/o desarrollades y/o producidos por
IMAGOO S.A. Ello sera aplicable siempre y cuando los socios fundadores obligados

sean empleados en retacién de dependencia de IMAGOO S.A.

_Por su parte, PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA S A S.A se

compromete desde la firma del acuerdo hasta seis meses a contar desde que fa misma
deje de ser accionista de IMAGOO S.A. a no desarrollar un Web Site que tenga por
objeto la comercializacion de fotos sacadas en fiestas o lugares publicos para bailar en
un segmentc de juventud (15 a 25 afnos), por si ni por interpositas personas, sea éen
forma peréonal o conjunta, ni a través de otras sociedades con o en las que posean
alguna participacion contractual o accionaria. Esta prohibicioén no incluye ia cobertura de
eventos desarrollados por PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS ARGENTINA

S.A. o cuaiquiera de sus Web Sites.

_ A partir del momento en que los socios fundadores obligados pierdan el caracter de

accionistas, quedaran inhibidos por un plazo de dieciocho meses a contar desde su

desvinculacién de IMAGQOO S.A. para emprender y/o desarrollar negocios O servicios

gue compitan con los servicios que IMAGOO S.A. preste en ese momento 0 que durante

os Cltimos doce mese prevics a su desvincuiacion se hubiera analizado, estudiado y/o
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proyectado la posibilidad de prestar. La mencionada prestacion comprende el desarrelio
o emprendimiento del negocio por si o por interposita persona, ¢ a través de sociedades
controladas, vinculadas o afiliadas de cualquiera y/o la totalidad de los socios fundadores

obligados.

47. Analizada la clausula conjuntamente con la operacion de concentracion que se notifica,
esta COMISION NACIONAL considera que la clausula accesoria bajo analisis, tal como
ha sido convenida por las partes, no tiene entidad suficiente como para disminuir,

f“‘ restringir o distorsionar la competencia de modo que pueda resultar perjuicio para el

interés economico general (art. 7 de la Ley N° 25.156)

V. CONCLUSIONES

48. Por lo expu- srecedentemente, esta COMISION NACIONAL T= 7 Z5zNSA DE LA
COMPETENCIA concluye que ia operacion de concentracion economica que se notifica,
con incidencia en los mercados de contenidos para Internet y analizada de manera
conjunta con la clausula de no competencia, no infringe el articulo 7° de la Ley N® 25.156

al no disminuir, restringir o distorsionar {2 competencia de modo que pueda resultar

: ué\i;:m “ perjuicio al interés econdmico general.

:i@ 6 3 49. Por ello, la COMISION NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA aconseja al
; - 1 SECRETARIO DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA Y DEL CONSUMIDOR autorizar la
I operacion de concentracidon economica consistente en la adquisicion de parte del capital
social de IMAGOO S.A. por parte de PRIMERA RED INTERACTIVA DE MEDIOS
\) V ARGENTINA S.A. . representativas del 50% del capital social y votos de IMAGOC S A

de acuerdo a to previsto en el articulo 13 inciso &) de la Ley N° 25.15@
E




