Offemesiaren. oy Coowosmia
s sl W aglien. s iiﬁm’ﬂfﬂ—-ﬁ-
- Y IR | TN C—

Expte. N* 064-008638/00 (C.C. 142)

DICTAMEN CONCENT. N° | 3%

BUENOS AIRES, 1 2 OCT 2000

SENOR SECRETARIO:

Elsvamos para su consideracion el presente dictamen refendo a la oparacidn
de concentracion econdmica por medio de la cual BRAVD COMPANY, en adelante
‘BRAVO®, transfiere a LIBERTY FA HOLDINGS Inc., una sene de activos utilizados
para la operacion de |a sefal de television “FILM & ARTS®, para postenormente
retransmitir esos mismos activos a PRAMER 5.C.A., en adelants "PRAMER".

L NATURALEZA DE LA OPERACION Y ACTIVIDAD DE LAS PARTES

La Operacion

1. La operacién de concentracién econdmica que se nolifica consiste en la
transferencia por parte de BRAVO a favor de PRAMER de algunos de los activas
utilizados en la operacidn de la sefal de television por cable FILM & ARTS, acto
que incluya:

a) el conjunto de contratos suscriptos con 05 distibuidores de programacion y
canales de television por cable,

} &l otorgamiento de una licencia exclusiva por tiempo determinado para transmitic
un grupo de programas televisivos dentro da FILM & ARTS, como asi tambign
xplotar la publicidad, marca y logo “Film & Ans" dentro del “temitono”,
dafiniéndose a este dltimo como Centroaménca, Sudamérica, México y el Canbe
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(con exclusion de Puero Rico, Las |slas Virgenes de EE.UU. y las Bahamas).

2. Con fecha 15 de junio de 2000, PRAMER S.C.A en su caracter de comprador y
BRAVO COMPANY, como vendedor, suscribieron & contrate respectvo de
compraventa de activos el cual es complementado por cinco acuerdos anaxos: de
garantia, de asuncidn de obligacionas, de compraventa da bienas muebles y
casion, de licencia de programacion y de sublicencia,

3. Las partes han estipulado que es condicion necesara pam el cieme de la
operacion la obtencién de la aprobacidn de parte de |la Comisién Macional de
Defensa de la Compatencia,

4, El dia 4 de octubre de 2000 PRAMER 5.C.A. comunica a asta Comisidn Nacional
que la operacion ha sido desdoblada, mediante un acuerdo de casibn y asuncién
de obligaciones por el cual LIBERTY FA HOLDINGS Inc. (sociedad constituida al
solo efecto de la operacién y controlada igualmente por LIBERTY MEDIA
CORPORATION) se convierte en casionario de la totalidad de los derechos y
obligaciones amergentas del contrato de compraventa de aclivos premencionado,
previéndose gue con posterioridad LIBERTY FA HOLDINGS Inc. transfiera esos
mismos actives a PRAMER S.C.A., en un proceso de reorganizacion intra-grupo.

La Actividad de las Partes

5 PRAMER 5.C.A. es una sociedad constituida en la Republica Argentina, que tiana
como objato social dedicarse a; a) produccidn y compaginacibn de peliculas,
documentales, espectaculos musicales y programas para radio y television en
general, b) compra, venta y distribucion de televisores vy equipos de television, c)
explotacion de agencias de informaciones, penodisticas, comerciales, radiales, de

levision, publicitanas y cinemalograficas, d) proyecto, instalacién, explotacidn yio
antenimiento de redes de enlace, estaciones lemenas y centrales de
conmutacion telefénica — telegrafica -télex, desiinadas & la transferencia de
cualquier tipo de informacion procesada por medio elecirdnicos; de redes urbanas



e interurbanas terrestres y satelitales destinadas a los servicios de videotexto,
audiotexto, telatexto ylo telenformatica en general, de cablas submannos,
subfluviales coaxiles o por fibra optica; y e) explotacion de servicios de
telecomunicaciones en general. La misma &s controlada indirectamente por Libarty
Media Corporation.

6. LIBERTY FA HOLDINGS Inc. 25 una sociedad de inversion constiluida bajo las
leyes del Estado de Delaware al solo efecto de |a presente operacidn de
concentracién  econdmica. LIBERTY FA HOLDINGS Inc. es controlada
directamente por Liberty Media Intemational Inc. @ indirectamente por Liberty
Media Corporation.

7. BRAVO COMPAMY es una sociedad constituida bajo las leyes del Estado da
Mueva York, Estados Unidos, dedicada a la produccidn y comercializacion da
programas de television paga.

il. PROCEDIMIENTO

B, El dia 23 de junio de 2000 se notficd la operacién conforme a lo establecido en el
articulo B* de la Ley N® 25.156.

9. Tras analizar la informacion suministrada por las empresas en ocasion de cada
presentacion, la COMISION NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA
comprobd que la misma no satisfacia los requenmientos establacidos en el
Formulano F1, notificando a los presentantes las observaciones realizadas.

10. Las empresas completaron finalmente la informacion requernda el dia 08 de agosto
de 2000, comenzando a contarse a partir de esa facha el plazo de 45 dias
establecida en el articulo 132 de |a ley de Defensa de |la Competencia

El dia 25 de setiembre de 2000 se solicitd informacidn adicional a las firmas
intervinientes mediante Formulario F2, el cual fue notificado a las partes en igual
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facha, suspendiéndose en consecuencia el plazo antes sefalado de conformidad
con lo establecido por el articulo 6° inciso b) de las Mormas de Procedimientos
para el Tramite de Notficaciones Obligatorias de Concentraciones Econdmicas
Pravistas en el Capitulo Il da la Ley N® 25,156,

12, Asimismo esta Comisidn Macional resolvié en igual fecha citar al responsable de
comercializacion de PRAMER S.C.A. para prestar declaracion testimonial. A tal
efecto se celebrd la audiencia respectiva el dia 29 de setiembre del comente.

13. Las partes cumplimentaron satisfactordaments lo requerido el dia 4 de octubre de
2000, reanudandose en consecuencia el plazo del articulo 13° de la ley N® 25.156,
el cual vence el dia 20 de octubre de 2000.

M. ENCUADRAMIENTO JURIDICO

14. Las empresas involucradas dieron cumplimiento &n tiempo a lo dispuasto en al
articuio 6" de la Ley N° 25156, notificando |la operacion a la COMISION
NACIONAL DE DEFEMSA DE LA COMPETENCIA &l dia 23 de junio de 2000.

15. La operacidn notificada es una concentracion economica en los términos del
articulo 6° inciso d) de la Ley N® 25156, por cuanto se trata de una compraventa
de activos que involucra el licenciamiento y explotacion de sefales y programas de
television paga que BRAVD COMPANY comercializa en el mercade local, segun
surge de las terminos del contrato de compraventa de activos prealudido, &l cual
incluye la cesidn de los contratos suscriptos con las empresas operadoras de cable
nacionales Cablevisidn, Multicanal y Supercanal,

rente parienece a un grupe econdmico cuyo valumen de negocio supera el
mbral establecido en &l articulo 8° de la Ley N® 25.156 de PESOS DOS MIL
H.h QUINIENTOS MILLONES { $ 2.500,000.000.-}.

y 4

yf 1€. La obligatoriedad de la notificacién presentada se debe a que la empresa
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IV. EVALUACION DE LOS EFECTOS DE LA OPERACION DE CONCENTRACION
SOBRE LA COMPETENCIA

IV.1 La naturaleza de la operacién

16 A través de la operacidn que se notifica, PRAMER S.C.A. adquiers de BRAVD
COMPANY determinados activos utilizados para la operacion de la senal telavisiva
FILM & ARTS. Como consacuencia de ko antenor, PRAMER 5.C.A se convierte en
el titular de los derschos, fitulos e intereses relacionados con &l conjunto de
contratos suscriptos por BRAVO COMPANY con distribuidores de programacion y
canales de television por cabla,

17. En materia de publicidad se ceden asimismo los contratos celebrados por BRAVD
COMPANY con algunas empresas extranjeras, incluyendo a8 PRAMER S.C.A,, que
acuerdan el derecho de explotar la publicidad de la sedal FILM & ARTS.

18. En consecuencia, la operacidn bajo analsis presanta una relacién horizontal entre
la senal FILM & ARTS y las demas sefiales que PRAMER 5.C.A. representa,
comercializa y distibuye. En wirtud de que PRAMER 5CA comercializaba
espacios de publicidad en la senal FILM & ARTS con antenondad a la oparacién,
no se establece una nuava relacion horzontal en el mercado de publicidad en
senales talevisivas.

IV, 1.1 Actividad econdmica de las partes

18. PRAMER S.C.A. aistrbuye y comercializa por via satelital, diversas sefales de
television para su emision en los diferentes medios de distibucidn, ya sea a través
de cable, television satelital o tecnologias de transmision por aire (MMDS, UHF),

icados en la Republica Argentina y &n &l axténor,
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Algunas de las seflales televisivas comercializadas por PRAMER S.CA. son
generadas y producidas por la misma empresa, en tanto que otras son generadas
por terceros, y representadas por PRAMER S.C.A..

Las sefiales televisivas que PRAMER S.C A, comercializa y que son de produccion
propia son las siguientes; Canal (a), Plus Satelital, Politica y Economia (P&E],
CinePlaneta, América Sporis, El Gourmet.com, Rio de la Plata Television (sedal
emitida para & exterior del pais), Magic Kids y Big Channel.

Por ofra parte, las sefales gue |la empresa represasnta y son producidas por
terceros son Ameérica y Azul Television (en su versidn satelital a efectos de ser
emitidas en el interior del pais), Hallmark, CVN, Telemusica, Music 21, TV Chile,
Formar, Aleph Network, Utilisima Satelital y USA Network.

Azimismo, PRAMER 5.C.A comerciaiiza espacios publicitanios en las senales
televisivas de produccion propia, en algunas de las sefiales televisivas
represantadas y en otras senfales televisivas cuyos derechos de emisidn no son
comercializados por |a empresa.

En efectn, PRAMER S.C A comercializa espacios publicitanos en las siguientas
sefales televisivas de produccion propia: Canal (8), Pus Satelital, Politica y
Economia (P&E), CinePlaneta, Amérca Sports, El Gourmet.com, Magic Kids y Big
Channel,

La misma empresa comearcializa espacios publicitanos en las siguiantes sefales
representadas; Amenca (version satelital para televisacion en el interior del pais),
Halimark, CVM, Formar, Aleph Network y USA Network.

26. Por otra parte, PRAMER S.C.A comerdcializa espacios publicitarios en las

siguientes sefales telavisivas, que no represanta: Film & Ars, TV Quality y FTV.
be remarcar que con anterioridad a la operacion bajo analisis, PRAMER S.CA,
a comercializaba los espacios publicitarios de la sefal FILM & ARTS.
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participacion accionaria del 40% sobre la empresa TORNEOS Y COMPETENCIAS
5.4, Esta empresa comercializa la sefial deportiva TyC Sports, que si bien no es
distribuida directamente por PRAMER S.C.A, se encuentra vinculada al mismo
grupo ecanamico,

Por otra pane, la sefial FILM & ARTS esta compuesta por los siguientes activos:
productos televisivos (films y series); contratos con canales de cable de América
Latina, incluyendo Argentina; contratos con emprasas que comercializan espacios
publicitarics de FILM & ARTS (incluyendo a PRAMER 5.C A); dacodificadores para
la transmisién satalital de la sefial y archivo de cntas.

IV, 2 Breve caracterizacidn de los productos involucrados

28,

40,

3.

Por el lado de la oferta de sefales, se distinguen dos etapas en su
comercializacién. La primera se origina entre los provesdores de senales y los
cableoperadores, operadores de lalevision sateital o emprasas operadoras de
otras tecnologias de tfransmision aérea (UHF, MMDS), denominados distrbuidoras
da programacidn.

En una segunda etapa, los distribuidores de programacidn (cable, satelital o aire),
ofrecen las senales a sus usuaros y distinguen entre aquellas gque seran
televisadas por medio de los abonos basicos, y por &l ofro lado, las que seran
emitidas como codificadas, premium o “pay per view” (pagar por ver) distincion que
sera analizada en los puntos siguientas.

For el lado de la demanda de sefales televisivas, tambigén se distinguen dos
etapas en &l analisis. En una primara instancia los distribuidores de programacian

(cableoperadores, television satelital, UHF, MMDS, etc) eligen las sefales que

mponen |a grilla que afreceran a sus abonados, y de esta manera conforman los
aquetes de sefiales que adquieren de las empresas proveedoras.



irmdnsia s il s s Tyt o i Yrsmesmn
i 0w s ol e oot

32.En segundo lugar, los televidenies demandan conteridos y manifiestan sus
prefarencias por las sefales, y en qué horarios realizan estas preferencias. Esta
demanda puede medirse ya sea por medio del rating' o blen del sham® de cada
sefial, los que seran analizados en los puntos siguentes.

V. 2.1. Oferta de sefales televisivas

V. 2.1.A Provisién de sefiales a los distribuidores de programacidn

33 Por el lado de la oferta, en una primera instancia dentro de la comercializacidn de
sefiales televisivas, las empresas distribuidoras ofrecen sus sefales a los
distribuidoras de programacion. A afectes de alcanzar al televidente, ultimo
demandante de las sefiales, los contenidos atraviesan diversas atapas.

34 Existen productores de contenidos, quienes rednen los medios necesarios para
generar programacion. Una vez generado & contenido, los “agrupadores de
programas®, adquieran los derechos de amision de distintos tipos o8 contenido y
les organizan generando un horaric de programacion: como ejemplo de estos
ultimos se puaden mencionar diversas senales de peliculas, quienes adquieren los
derechos para transmitir largometrajes y los organizan en tomo de un horario. Por
ultimo, existen distintos medios por los cuales esta programacion organizada as
distribuida a los consumidoras finalas, que componen los servicios de radiodifusion
que se analizaran en los apartados siguientes,

35 Los prncipales oferentes de seflales televisivas en el pais estan incluidos en &l
siguiente Cuadro N® 1. A los fines de realizar un ordenamiento de la exposicion, y
de precisar los mercados involucrados en la operacion que se analiza, se han

' En materia de publicidad, s define al rating como el parcentaje que indica la cantidad de hogares o
personas que aslan viendo un orograma de lelevisidn. Este porcentaje s& cakula respects del total de
NOQErESs 0 parsonas del universe seleccionado,
Asimismo, 54 define al share como wn porcentaje de’' encendido, gue indica la canbidad de hogeres o
persona que estan viendo un programa de televisidn, en relacon dnicamente con el universa de hoganes
parsonas que an ase maments tenan e televisor encendido.
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agrupado las sefales ofrecidas en el pais en funcion de la temética que abarcan.
El ardenamiento del cuadro mencionado sigue un criterio tematico, agrupando a
las sefiales en los segmentos de deportes noficias, cine, series, infantiles,
documentales y culturales, canales de colectividad, mujer, masica, vanedades,
adultos v canales de aire. La primera columna del cuadro incluye a |las empresas
comercializadoras de las sefiales referidas.

Cuadro N* 1 Oferta de sefales televisivas en la Republica Argentina, segan

ampresa comercializadora y temdtica

|[Empresa comercializadora Senal [Tematica
IMoxes SA |Afrodita [Adulto
|magen Satelital 5.A. Playboy TV L. A. lAdulto
magen Satelital 5.4 Venus |Adulto
llmagen Satelital S.A [Spice A dulto
Artear iCanal 13 A ire
Canal 7 Argentina Telaviscra Color Canal 7 Aire
Cabievision [Telefe [Aire
[Pramer SCA |Amanca Satelital  |Aire intenor
[Pramer SCA |Azul Televisidn Ajre intarior
[Pramer SCA Alaph |Canal de Colectividad
[Eduardo Gallego ‘Galicia TV |Canal de Colectividad
Isid TV 5 |Canal de Colectividad
s/d RAI |Canal de Colectividad
[Pramer SCA TV Chile |Canal de Colectividad
Telesistemas SA 385 Cine [Cine
Pramer SCA Cine Planata |Cine
|L-°-.F‘ v Cinecanal ICine
ILAP TV Cinecanal 2 [Cine
[Moxes 54 Cinelating Cine
!tlﬂﬂ Group |Cinamax [Cine
Fox [Fox [Cine
|Pramer SCA |Hallmark |Cine
[HEO Group [HBO Qlé iCine
n Satelital S.A. |l - Sat Cina
GM Networks IMGM Gold Cine
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[LaP TV [Moviecity [Cine
INoxes SA |Multipremiar ICine
[Pramer SCA Plus Satelital [Cine
lImagen Satelital S.A. Space [Cine
LAP TV i The Film Zone [Cine
Time Wamer Cable Network 1_Tl*«IT Cine
Fn&ar Vaolver [Cine
Pramer SCA América Sports |Dapartes
[ESPN Sur SRL ESPN Daportas
[Fox Fox Sports Deportes
Tormeos y Competancias Futbol en vivo Deportes
PSMN PSN Deportes
Torneos y Compatancias TyC Sports Deportes
Pramer SCA Canal & {Cultural
|Bravo Company Film & Aris |Cultural/Documental
[Discovery Networks Argentina Animal Planet |Cultural/Documental
[Discovery Networks Argentina Discovery Channel  |Cultural/Documental
limagen Satelital S.A. Infinito |Cultural’Documental
[HEO Group Mundo [Cultural’Documental
Discovery Networks Argentina People & Arts [Cultural/Decumental
TV Quality TV Quality {Cultural/Documental
ramer SCA Formar |CulturalEducativo
Cuality Educable [CulturalEducativo
ramer SCA Big Channel {infantil
E!u'lulticanal'_i Cablin [Infantil
me Wamer Cable Network Cartoon Metwork  [Infantil
IDiscovery Networks Argentina Discovery Kids linfantil
Fox Fox Kids Irifantil
Pramer SCA Magic Kids infanti
MTV Metworks Nickelodeon Infantil
|_an&5 SA ZAZ Intantil
IPramer SCA Utilisima Satelital  [Mujer
limagen Satelital 5.4, C.de las Estrellas  [Mujer
IGems Television [{GEMS television Mujer
Imagen Satelital 5 .A, HTV Argentina |Musica
MTY Metworks (MTV Musica
llmagen Satelital S.A. IMuchmusic Musica
|Pramer SCA IMusic 21 Musica
]%gan Satelital S A, IRitmo Son Musica
A Sdlo Tango [(Musica
n Satelital S A Talehit Misica

10



[Pramer SCA Telemusica Misica
Telacentro |Canal 26 MNoticias  |[Naolicias
Tme Warmer Cabie Netwaork CHN en espafiol  [MNoticias
Tme Warner Cable Network CHNN intemacional  [Noticias
Imagen Satelital 5.A. Cranica TV [Noticias
|Pr=mmr___§EA CVN _|Moticias
Imagen Satelital S.A. Eco [Noticias
Fl‘tﬂﬂ[ Todo Noticias |Moticias
Pramer SCA P& E |Noticias (negocios)
|F+E:G Group AXN eries
limagen Satelital S.A. Jupiter Comic Eaﬂﬂs
[HEQ Group Sony enes
Ilrn_agen Satelital S.A. Uniseries |Series
Pramer SCA LUSA Metwork |Seres
HBO Group Wamer Channel  [Series
|Pramer SCA algourmet.com IVariedades
Ser Sat SA Argentinisima [Vanedades
MGM Metworks Casa Ciub TV Variedades
HBO Group Entertainment [Variedades
[Imagen Satelital S.A, Locomotion [Variedades
{4 rizar Magazine [Variedades
anal Rural Satelital Rural Vanedades
The Weaathar Channei Tha Waather Ch. Vanedadas
[Claravision Claravision |Vanedades (religioso)

36. En funcion del agrupamiento temabco realizado sobre las sedales, puede
obsarvarse an el cuadro antanor que PRAMER S.C A distnbuye y comerciakiza dos

sanales de aire para su televisacion en el interior, dos canales de colectividad, tres

sefiales de cine, dos cullurales, una de deportes, dos infantiles, dos musicales, dos

de noficias, una de variedades, una para la mujer y una de seres, totalizando 19

safiales antre propias y reprasentadas.

37. La senal Film & Arts, que integra el segmento Cullurales, es la unica sefal que

comercializa BRAVO COMPANY en Argentina. En este segmento, PRAMER S.C.A
f
!



comarcializa Canal (a) y Formar, pasando a distribuir, una vez conformada fa
operacién, tres de las nueve sefiales culturales disponibles, y 20 sefiales en total. *

V. 2.2 Distribucidn de sedales a los televidentes

38 En la segunda etapa de comercializacion de safiales, eslas son ofrecidas a los

telovidentas por parte de los distrbuidores de programacién. Una primara
distincion que es preciso realizar entre |as safales ofrecidas en el pais es aquella
que diferencia a las que integran los abonos basicos, de consideradas premium o
codificadas.

39 Las sefales denominadas basicas son las que componen la grilla de canales que

ofrecen os distribuidores dentro del abono mensual fijo, de menor vakor, ¥ no

pueden ser desagregadas por pane del cliente, *

40 Por otra parte. las sefiales codificadas son aqguellas que requieran de un pago

41.

adicional para poder ser recibidas por el usuario, Puaden ser comearcializadas bajo
la modalidad pramium, en cuyo caso el usuarno debe abonar una suma adicional
fija por sobre el cargo mensual, o bien bajo la modalidad de pay per view, Caso en
que &l televidente abona un cargo adicional por zada evento o pelicula codificada
que quiera adquirr, Este cargo s2 adiciona al abano mensual fijo en su factura.

Cabe aclarar que la modalidad pay per view no se encuenira disponible a la fecha
a través de los cables, UHF o MMDS. Por el concrario, si puede sar utilizada en la
television satelital, para s evenios ransmitidos a traves de las sefales
codificadas que asi lo requieran. Los puntos siguentes ofrecen una explicacin
mas acabada acerca de las modalidades de distribucion de programacidn a nivel
nacional,

* g bian PRAMER S.C.A no comercializa las sefales deportivas de TORMEDS ¥ COMPETEMCIAS S A
i TyC Sports y Fatbel en Vive) cabe sefalar qua el Grups Libery, controlante de PRAMER 5.C A, Hena
una parbicipacion accsdnana sgnificatva sabre TORMNEOS ¥ COMPETENCIAS 5.A.,

el caso de DirecTV, astas sefales son dstrbuidas a fravés del abong Directl, el de menar precio

anire log abonos disponibles.
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. 3 La damanda de sefales telavisivas

42.

a3

)

Las emprasas comerciglizadoras de sefiales requieren de determinados
“intermediarios” a electos de llegar a los televidentes, dltimos demandantes de los
contenidos ofrecidos en los canales que éstas distibuyen. Estos intermediarios
operan como distnbuidores de programacion y ofrecen diversas tecnologias y
distinlos paguetes (bajo determinadas condiciones de calidad y costes) a los

Usuanos,

La legislacién argentina clasifica a los servicios de radiodifusion en: (1) servicios

principales y, (2) sarvicios complementanos. Se detalla a continuacion los servicios
comprendidos en cada uno de dichos conceptos, seguido de una breve descripcion
de cada uno de ellos.

Servicios Principales ‘? Telavisidn
(Abiertos) Radio®

Servicios Complementanos Frecuencia Modulada Subsidiaria®
(Cerrados) Antena Comunitaria de TV
Circuito Cerrado Comunitario de TV
TV Codificada
TV por Satélite
Otros servicios

. El servicio de antena comunitaria de TV &s &l que tiene por objeto la mecepcion,

amplificacion y distribucidn (preferentements por vinculo fisico) de las sadfiales
pravenientes de una o mas estaciones de radiodifusidn, sus repetidoras y
relevadoras, con destinc a sus abonados. Este senvicio surgid como  un
complemento de |a television por aire, al permitir la recepcidon de la sefial en zonas

S8rh anaizado por no tratarse de un servicio de transmisidn de sefales de videa.

13
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47.

donde la misma no lliegaba en forma directa. Las normas que regulan aste servicio
zon Resolucion MN* 257, SCTT: Resoluciin N* 4110, CNTMA2Z; vy Resolucion
N® 1728, CNT/95. A partir del fallo de la Corte Suprema “Vera Gonzalez, Alcides J.
o Radio y Televisién Riojana S.E. y otra” (4/5/95), el licenciatario de un servicio de
antena comunitaria, en tanto transmita las sefales en las condiciones técnicas
determinadas en el articulo 59 de la Ley N° 22.285, no debe sujetar su difusion a la
previa autorizacion del canal de ongean.

El circuito cemrado comunitario de TV es el comunmente denominado “sanicio de
televisidn por cable”. Regulan este servicio |as siguientes resolucionas: Resalucion
N* 257, SCIT, Resolucién N" 277, SubC(90); Resolucion N* 3128, CNT/G2,
Resolucidn N* 4110, CNT/@2; y Resoluddn N 1728, CNT/AS (actualmente
suspandidal).

La lamada TV codificada es al sistama de television codificado en banda [ll, que

es la banda de ultra alta frecuencia (UHF) v MMDS. Sus emisionas estan
destinadas a la recepcidn, previa decodificacion por parte del publico suscnptor al
sistema. Fegulan este saenvicio las siguientes: Resolucidn N° 292, MOSP/E1,
Resolucion N° 149, SubC/90; Resclucidn N* 277, SubC/30; y Resolucidn N* 3128,
CNTRE2.

La TV por satélite se divide en dos tipos segun cudl sea &l servicio que s& praste:
(1) en el primer caso se utiizan satilites de telecomunicaciones (Fixed Satellite
Service), que ponen en conexidn al ente emisor de sedales con el receptor, que a
5U vezZ transmite |as imagenas a los destinatarios par aire o por cable y, (2) los que
utilizan satélites de television directa (Direct Broadcast Satellite Service, DBS),
cuya sefial, mas potente pero con menor cobertura, puede ser directamenta
recibida por los destinatarios finales de las imagenes de TV mediante la instalacion
de antenas parabdlicas de pequefo didmetro, El COMFER dictd la Resolucion N*
817/96, la cual los considera servicios complementarios de radiodifusion.

/\

Mrﬁ analizado por no tratarse de un senrvicio de iransmisidn de sefales de video.
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48 Las sefales denominadas de alre se distinguen de las de la televisién paga por.

.

una serie de factores. En primer lugar, su alcance asta delimitado al ambito
geogrifico de distribucidn de la licenda que posea el canal licenciatario de la
misma. Por otra parte, se trata de sefales de distribucién gratuita enire los
televidentes, a diferencia de las senales satelitales que conforman las grillas de los
distribuidoras de television paga.

3.1 Aspectos generales del servicio de televisién por cable

48 A comienzos de la déecada del 80", existia una gran cantidad de empresas que

prestaban el servicio de televisidn por cable en el ambito del Gran Buenos Aires. A
partir de 1993 se consolidd un proceso de concentracion empresarial con la
apancion de Operadores de Sistemas Multiples. En la actualidad, alrededor del
G0% de los abonados totales a nivel nacional perensce a dos de esios
operadores, CABLEVISION S A y MULTICANAL SA.

50. Argentina ocupa el tercer lugar en el continente americano en lo que a panetracin

a1

=Y

del servicio respecta. En efecto, las cifras de penetracion del cable resultan
glevadas para el nivel socioecondmico del pais, alcanzando niveles del 53,2% con
respecto al total de los hogares con television y del 72 8% con raspecto al universa
de los I"R}QEFEE cableados. Se estima que este sistema cuenta con cerca de 3
millones de abonados an todo al pais, los que acceden a aste servicio a un costo
promeadio de $31 por concepto de abono basico (informacion del INDEC para &l IV
timestre de 1928).

El sistama de televisién por cable se encuentra compuesto por tres componentas
claves; a) el receplor de sefales o cabaezal (headend), b) la red de distribucion y, c)
la interface que conecta al abonado con la red de distribucion.

La funcidn del cabezal consiste en rechir las sefales y procesarias para su
distribucidn por la red de ceble. La parle més importante del receptor es la antena
(que puede ser una pantalla satelital), razon par la cual los sistemas de cable eran
ariginalmente denominados CATV (Community Antenna Television),

15
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53. Una vez recibidas las sefiales, ellas son procesadas y distribuidas por la red de

digtribucidn. Aunque histdricaments |la red de distribucidn ha utilizado cables
coaxiales, en la actualidad también se ufiliza la fibra dptica. La diferencia principal
entre ambos tipos de redas es la mayor capacidad de transporte de la fibra dptica
respecto del cable coaxial. Mo obstante ello, existen hoy &n dia nuevas tecnologias
de compresion de datos que podrian prolongar la vigencia de los cables de cobre
durante vanos afos adicionalss.

54. La importancia de la red de distribucion se ongina &n que determina la capacidad

55

dal sisterma en términos de la cantidad de canales que puede ofrecer. Hasta
mediados de los afios B0 la capacidad promedio era de cuarenta canales. Un
beneficio importante que se cbtendra tanto de la expansion de |a fibra dptica como
da las nuavas tecnologias de compresion de datos &5 que ellas brindardn la
posibilidad de ofrecer servicios telefonicos, transmision de datos, Intemet y de
televisidn por cable a través de la misma red.

Por dltimo y respecto a la interface, puede decirse que su finalidad es la de
conectar al usuano final con la red de distribucidn, constituyendo el elementa final
del sistema de cable,

IV, 3.2 Servicio de Televisidn Satelital

56.

El sistema DBS (Direct Broadecast Satellite), o sarvicio de telavision via satelite
directo al hogar, s& constituye como un importante demandante de sefales. El
DBES utiiza satélites - en lugar de cables de banda ancha o micreondas - para
transmitir su programacién a los suscriptores, guienes tienen gque alquilar o
comprar una antena parabdlica (18 pulgadas de diametro) y pagar una tanfa
mensual para recibir el servicio. Cada operador de DBS transmite su programacion
a los suscriptores en funcidn de su pertenencia a diferentas “footprints” o "pisadas”
satelitales (zonas de alcance del satélita).

16
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58.

V.

. El servicio de DBS ofrece calidad de imagen y sormdo digital, una mayor capacidad
de canales, semi video on demand (NVOD)' y otros servicios de programacion
interactiva. Debido a que se trata de una sefal satelital, el servicio de DBS no
puede ratransmitir 1as senales de las emisoras de aire locales, y |a calidad de la
imagen puade varse parjudicada en condiciones meteorologicas adversas. Por otra
parte, a los fines de visualizar mas de una sefal a la vez en cada hogar, 85 preciso
contar con tantos decodificadores como televisores posea ase hogar, encareciendo
de este modo el costo inicisl de instalacion y el abono mensual por al sarvicio
seleccionada.

En la Argentina, se encuentran operando actualmente dos servicios de DBS,
DirectTV y OTH, ambas con cobertura nacicnal.

4 Sustitucion por el lado de la oferta

59 A efectos de analizar el grado de sustitucidn por el lado de |a oferta que se observa

81,

en referencia a la provision, distibucion y comercializacidn de sedales cabe
realizar la distincion entre |a oferta total disponible a nivel de sefales por un lado, y
por & otro, la oferta tecnoldgicaments posible en &l mercado de distribucion al

usuano, ya sea a traves del cable, de la telavision satelital o de las demas
tecnologias de via aérea,

. Para iniciar la produccion de una sefal televisive, una empresa debe contar con el
mataral filmico que compone la misma, Este materal puede ser generado por la
empresa, por tercemns productores o adquiridos de terceros, en distintos formatos.

Asimismo la empresa debe contar con los medios de distribucion de |a safal. En su
caracter de licenciatanos de un servicio de radioaifusion, los cables, la television
satelital y los operadores de tecnologias aéreas estan habilitados a contratar
capacidad satelital en uno o algunos de los satédlites que cubren al terrtoro

asibilidad de solicitar eventos desde el hogar, @ través de un menu interactive. El evento o pelicula
onadas se ransmile en hofamos ¥ canales determinados, funGenands coma un video chab de ofera

lirpitada y rotaliva,
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argentino, ya sea en forma directa o a través de aquellas empresas que hayan sido
licenciadas por la Comision Macional de Comunicaciones para la prestacon del
sarvicio de transporte de safalas de radiodifusian.

62 En caso de que la empresa proveedora de sefigles no cuente ya sea con el
contenido que la compone, o bien con los medios de distribucion de la misma,

puede contratar el servicio de transporte de la sefal a alguna de las empresas que
presten dicho servicio.

63 El siguiente cuadro N* 2 incluye la cantidad de abonados suscriplos a nivel
nacional a las sedales televisivas ofrecidas en el pais. Dichas sefales son
demandadas por cablecperadores, operadores de television satelital y de aire,
distribuidores que conforman las cifras totales gue se exponan a continuacion,

Cuadro N° 2 Participacion de |las empresas distibuidoras de sefales calculada sobre
volumeneas estimados de verta en base a |a cantidad de suscriptores, share conjunto y
cantidad de senales vendidas. (en porcentaje)

Empresa Suscriptores Share Cantidad de
proveedora Conjunto sefnales
Imm. SA, 17.9 16.7 15.3
]PR#MEH SCA 158 176 8.8
{LAPW 8.5 6.6 3.5
FOX B3 66 35
LIYD 8.1 4.8 1.2
IDISCOVERY B.1 5.2 4.7
TIME WARNER B.3 132 5.9
ARTEAR EB 5.4 a5
; 1ESFN 5.5 2.0 1.2
BO 3.3 35 47
) P %HDS 5.7 119 3T
: TOTAL 100.0 100.0 100.0

2 Elaborads sobre a base de la Injormacon suministrada por las partes en &l marco de este
iente, fs 5180521,
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64,

65.

ﬂ#l-iz [

Como se desprende del cuadro antenor, CISNEROS TELEVISION GROUP, a
traveés de la empresa IMAGEN SATELITAL SA. y PRAMER S.CA, son los
mayores oferentes de sefales en el pais, ya sea que sa efeciie el calculo en base
a la cantidad total de suscriptores a la senal, al share obtenido por todas las
sefales que comercializa cada empresa, o bien a la cantidad de sedales que
distribuyen respecto del total.

Analizando &) impacto de la operacion sobre el grado de concentracidn observado
a nivel nacional a traves del valor del indice HHI correspondiente, sa obsarva que
el mismo aumenta de 1.129 a 1.146 puntos, calculado sobre |la base del shara
conjunto obtenido por las senales incluidas en el pamafo antenor, lo que reprasanta
un auments porcentual de menos del 2%.

66. Cabe remarcar que si bien la posibilidad de sustitucion entre sefales es alta, el

V.

87.

factor tecnoldgico resulta un limitante de la cantidad de sefales que pueden recibir
los usuanos en sus hogares. En efecto, axiste sobre todo en el intenor del pais, un
parque de televisores menos modemos gue admiten una capacidad limitada de
sefales, al menos que las mismas sean recibidas por medio de un decodificador o
pasadas a través de |la videocassetera. Por otra parte, los cableoperadores estan
en condiciones en la actualidad de ofrecer un maximo de 65 sefiales, y en algunos
casos on al interior dal pais, de 40 Los operadoras de UHF y MMDS puedan
ofrecer una cantidad todavia menor de sefiales, en clertos cases hasta 25 canales
solamente. La excepcion a esto 1a constituye [a television satelital, que distribuye
las sefiales por medic de una tecnologia més modema y S8 encuentra Menos
limitada en su capacidad total de oferta.

5 Aspectos técnicos de la distribucion de las sefiales televisivas

Las senales televisivas y los espacios publicitarios contendos en las mismas son
transportados por medio de los satélites que poseen su area de cobertura o parte
de alla sobre el termtono de la Republica Argentina.
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88. El costo del transporte por satélite es fijo y no varia a causa de la distancia y la
efectiva distibucion que s& obltenga an un tamitoro determinado. Las empresas
comercializadoras y distnbuidoras de sefialas lelevisivas que posesn Telepuena
propio para realizar la subida de dichas sefales al salelte (y sus espacios
publicitarios) para su recepcion por parte de los distibuidores, deben contratar un
segmenio de capacidad satelital en algun satélite que cubra el area servida. Segun
surge de la informacién suministrada por las partes en el marco de esle
expedients, los satélites mas utilizados para la distribucion de sefales televisivas
son Mew Skies Satellite, Mahuel Sat y Panam Sat.

69. Aguellas comercializadoras de sefales televisivas que no poseen Telepusno
propio deben contratar el servicio de transporte de sefiales de radiedifusion para
realizar el up-link {subida al satélite) de dichas sefales, para su posteror recepcidn
por parte de los distibuidores. Los principales prestadores del servicio de
transporte de sedales son las siguientes empresas: Sar Sat, TIBA, Globe Cast y
Panam Sat.

70. A efectos de distribuir las safiales telavisivas que comearcializa, PRAMER S.C A ha
contratado capacidad satelital en el Satélite NS5 806. De aesta manera, sus
sefiales pueden ser comercializadas sin costos adicionales en toda el drea de
cobertura de este satélite.

71. Sin embargo, no todas las sefales telavisivas comercializadas por PRAMER SCA
pueden ser comercializadas y distribuidas en la totalidad del drea de cobertura
satelital, ya que existen restricciones contractuales referidas a la extension de los
derechos que la empresa posee sobre la programacion que en ellas esta
contenida.

72.En iodos los casos, tanto para sefiales televisivas propias ylo representadas,

PRAMER S.C.A poses facultades de comerdalizacion y distribucidn plena dentro
de todo el termtorio de la Replblica Argentina, excepto para la sefial TV Chile,
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San Juan.

La capacidad méxima de sefiales lelevisivas a comercializar depende da la
capacidad satelital contratada y de los sistemas de compresidn y codificacién
utilizados. A |a fecha, PRAMER 5.C A realiza la distribucion efectiva de 20 sefiales
televisivas,

IV, & Definicién del mercado relevante del producto

74,

75

78,

Tal como fuera mencionado en los apartados precedentes, el mercado de sefales
televisivas pagas en el pais se caracteniza por contar con un numero de empresas
que comercializan sus sefiales a los diversos distribuidores de programacion,

Las senalas televisivas pagas se diferencian por su tematica, y por su condicion
de basica o premium. Si bien aesta clasificacion de los formatos en las que se divide
la comercializacidn de sefales es Ufil a los efectos de ilustrar la diversidad que sa
observa an el mercade, alla no resulta del todo satisfactoria a los efectos de definir
el mercado relevante cel producto, ya que constituye un criterio amplio que puede
incluir sefiales que no presenten sustitucidn por part2 de la demanda, De hecho, y
a los efectos de definir el mercado desde el punto de vista de la defensa de la
competencia, un elemento que sera analizado es el grado de sustitucion que
prasentan las distintas senales a los ojos de los consumidores.

Una de las principales dficultades que se presentan a la hora de definir el mercado
relevante del producto radica en la ampha gama de senales ofrecidas por los
distintos operadores. Como fuera expuesto en los puntos precedentes, aexisten
safiales que se emiten por aire, y ofras que integran la television paga. Dentro de
las sefales televisivas pagas, se encuentran las que componen los abonos
basicos, las pramium y las que admiten |la modalidad pay per view.

77. Por otra parte, el mercado de sefales ielevisivas se compone de contenidos

endoz a diversas tematicas, que conforman canales de entretenimiento,
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peliculas, deportes, noticias, culturales, series, & infantiles entre otros. En vinud de
los puntos analizados antediormente, se considera que las diversas sefales de
televisién paga, agrupadas en tomo a la tematica especifica que contemplan,
conforman un mercado relevanta en si mismas.

78.En la operacion que se analiza, respecto a la comercializacién y distnbucion de
safiales 1elevisivas de television paga, el marcado relevants a analizar es el da |as
safiales culturales. La temdtica de canales culturales comprende también a los

educalivos ¥ a los gque emiten documentales,

79. En virtud de lo antenor. los canales culturales que confarman el marcado relevants
para & andlisis son los siguientes: Canal (a), Fdm & Ars, Animal Planet, Discovery
Channel, Infinito, Mundo, People & Arts, TV Quality y Formar.

80, Los oferentes de sedales culturales de telavision paga an el pais son PRAMER
S.CA, BRAVO COMPANY, Discovery Networks Argentina, IMAGEN SATELITAL
S.A., HBO Group y TV Quality.

V6.1 Definicidn del mercado gaogrifico relevants

81. PRAMER S5.C.A distrbuye y comercializa por via satelital, diversas senales de
television para su emisidn en los distintos sistemas de distribucién ubicados an la
Republica Argentina y en el exterior,

B2, La entrega de las sefales televisivas que PRAMER S.C A, distribuye se realiza en
forma satelital, a través de determinados satéiites con pisada en temtoro
argentino. 5i bien la empresa no poses clientes en cada una de las localidades del
pais, si cuenta con la capacidad tecnoldgica para proveer a lodos los operadores

)p de la Argentina que soliciten |las sefales que comercializa. En consecuencia, se
define como mercado geografico relevante de distribucidn de sefiales a todo el
termtorio nacional,
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83 En o que respecta al mercado publicitario, si bien los espacios publicitarios
comercializados por PRAMER S.C.A se emiten conjuntaments con las sefales
televisivas en todas las localidades que la empresa proves, solo resulta relevante
para &l mercado publicitano el drea comprendida por Capital Federal y Gran
Buenos Aires, debido a la alta concentracion poblacional y de poder adguisitivo en
estas areas, y a las dificultades existentes en la comercializacion de espacios
publicitanos & anuncantes del intenor del pais.

84, En consecuendia, en |o que respecta a la comercializacion y distribucion de
senales televisiva, el mercado geogréfico a analizar es el terntono nacional. En
referencia al mercado publicitario, el mﬂl'mdn geografico relevante se circunscribe
a Capital Faderal v Gran Buenos Aires.

IV. T Consideraciones acerca del mercado de publicidad en sefiales televisivas

85 Una de las modalidades de comercializacion de los espacios publicitanos en
sanales da television paga consiste en &l olorgamiento de espacios publicitanos a

diversas empresas productoras da programas televisivos para su comarcializacidn

86. FRAMER S.C.A.. emite en alguna de sus sefiales el programa televiso producido y
elaborado por una empresa productora determinada, facultando a dicha empresa a
comercializar a su exclusivo beneficio, una cantidad de espacios publicitarios
dentro de su programa, de acuerde a la duracibn del mismo. La empresa se
compromete a abonar a PRAMER SCA. un precdo mensual fio,
independientemente de la cantidad de anuncianies o auspiciantes que dicha
empresa oblenga para su programa.

){’] 87 Por ejemplo, en &l supuesto que |a empresa productora realice un programa de
cncuenta y cinco minutes de duracién, podra destinar hasta siete minutos a la
comercializacion de espacios publicitarios, siendo los restantes cinco minutos
comercializados por PRAMER 5.C A en su forma habitual. Si el programa es de

23



e ratars o Tl ol e ol g ol O

st o TPl e (b

veintisiete minutos de duraciin, [a empresa productora podra destinar hasta tres de
asos minutos a la comercializacion de espacios publicitarios, y los restantes tres
minutos seran comercializados por PRAMER 5.C.A. en su forma habitual.

88, Todas las sefales de produccidn propia que son comercializadas por PRAMER
5.C.A, cuentan con doce minutos por hora de programacion destinados a espacios
publicitanos o de promocian de la sefial y de sus programas.

89. La comercializacion de los espacios publicitaros existentes en las safiales
infantles MAGIC KIDS y BIG CHANNEL ha sido encomendada por PRAMER
S.C.A alafirma PROMOFILM S.A,

90. La operacidn que se notifica no genera electos schre el mercado publicitano de
sefiales de television paga toda vezr que PRAMER S.CA. ya comercializaba los
espacios publicitarios &n la sefial Film & Arts con anteriondad a asta presentacion,

IV. B Impacto de la operacién sobre el mercado de senales culturales de

television paga

91 A efectos de determinar el impacto de la operacién sobre la comercializacidén y
distnbucion de sefales culturales de television paga, se ilustra en & cuadro N° 3
siguiente, la participacidn de las distintas empresas distribuidoras de senales
culturales an el pais.
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Cuadro N* 3 Participacidon de empresas distribuidoras de sefiales culturales, en base a
la cantidad estimada de abonados a nivel nacional

Empresa distribuidora ~ Sefial Participacion
Discovery MNetworks Argentina Discovery Channel 34.2%
Animal Planet
People & Arts
TV Quality TV Quality 19.9%
Imagen Satalital Infinito 16.2%
Bravo Company Film & Arts 15.0%
Pramer SCA Formar 9.1%|
Canal a
HBO Group Mundo Qlé E.E'!-'ul
TOTAL 1Eﬂ-.ﬂ'ﬁ|

Fuente: Elaborado sobre la base de |a Informacién suministrada por las pares an al
marco de este expedienta, fs 514/515.

92 Como puede cbservarse en el cuadro antenor, sobre la base de la cantidad
estimada de suscnplores, & mayor oferente de sefales cullurales a nivel nacional
a5 Discovery Metweocrks Argentina, contando con tres sefales dentro de este
sagmento lematico. Le siguen en pamicipacion, TV Quality, Imagen Satelital S.A. v
Bravo Company.

893 PRAMER S.C.A detenta antes de la operacion el quinto lugar ¥ & 9% de
participacién sobre la cantidad total de suscriptos a sefiales culturales. Una vez
conformada la operacién, sumaria 24% y pasana a un segundo lugar.

94. Analizando el impacto de la operacion sobre el grado de concentracidn ocbservado

a nivel pais, a través del valor del indice HHI® comespondiente, se observa que el

\ P mismo aumentara de 2. 156 a 2.439 puntes, lo que implica un aumento porcentual
) | 12,6%. De tal modo, se advierte que la operacion notificada no implica un

25



i o apmn o dn Vommpltomens g st Vet
Vs oo sl Pt ol i Vimplesioms

cambio porcentual importante en el indice de concentracion ya que el grado de
concentracion ya era relativamente alto con anterioridad a la misma.

85. Por el lado de la demanda, es posible dimensionar la preferencia de |as sefales
culturales por parte de los televidentes a través del share. El siguienta cuadro N° 4
contiene las participaciones de las sefales culturales por sobre el encendido,
calculado sobre la base del total de hogares, todos les niveles socioecondmicos,
para &l horario de 12 a 24 horas.

Cuadro N® 4 Share de canales cullurales en cable

SENAL SHARE IEIIFEES!. COMERCIALIZADORA
[FILM & ARTS 08 IBHA'I.I’G COMPANY

’uIEEGuER*r 1.4 ]DlschEm' METWORKS ARG.
ANIMAL PLANET 11 |D:ISED'I.FER‘|’ METWORKS ARG.
PEOPLE & ARTS 0.3 |[H5GEWEH"|’ METWORKS ARG.
INFINITO 1.1 |mwsEM SATELITAL S.A.
IEANALA 0.7 |F'RAMEE SCA

|FCIHMAR 00 |[PRAMER SCA

MUNDO OLE 0.8 TIME WARNER CABLE NETWORK
TV QUALITY 06 TV QUALITY

TOTAL 6.8

Fuente: Elaborado sobre | base de la Informacidn suministrada por las pates en ol marco de aste
axpeiniande,

r

* El indice de concentrecidn de Herfindahl y Hirschman (HHI) se calcula como la suma de los cuadrados
de las paricipeciones pofcantuales de las disintas ampresas en u memado. Su valor oscila entre 0 y
10,0040, ndmere que refisja un mercada toteimente monopdiica.
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896. Se desprence del cuadro anierior que ninguna de las sefiales culturales importan

una marcada preferencia por parte de los ielevidantes, en el universo
saleccionado.®

97 Cabe aclarar que por el lado de la oferta, la sustitucidn potencial de sefales

v

culturales televisivas pagas puede incrementarse por dos vias. En pnmer lugar, los
actuales comercializadores de sefales culturales podrian incorporar alguna senal
da esta indole al paguele que ofrecen. Por otra parte, no habiendo barreras a la
entrada, las otras empresas comercializadoras de senales televisivas pagas que
conforman el total del mercado, podrian también posicionarse como competidores
potenciales & incorporar una sefial cultural & las senales que ofrecen en la
actualidad.

. 8 Consideraciones finalas acerca del impacto de |la operacion sobre la

competencia

98. Dado que la operacion analizada no afecta negativamente las condiciones de

\

competencia en la distribucidn y comercializacion de sefales cullurales de
televisién paga; que el impacto sobre &l mercado de senales per el lado de la
oferta y por el lado de la demanda es poco significativo; que el mercado fotal de
sefiales televisivas pagas se encuentra poco concentrado y gque no habiendo
bareras a |a entrada éstas empresas se constiuyen como competidores
potenciales en el mercado de sefales culturales, y que si bien existen restricciones
tacnicas a la oferta total de sedales al usuano, &l grado de sustitucidn antre
senalas es alto, pueda concluirse que la presente notificacion no disminuye ni
rastringe la competencia en el mercado bajo analsis, de modo tal que pueda
generar un perfuicio al interés econdmico general.

abe aclaral que Bs ofras induidas an el cuadno, confeccionadas pod la consultora IBOPE. no incluyan

a la televisbn sateltal Sin peduicio de lo antenor, siendo que la cantided de sbonados a le televisidn
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V. CLAUSULA DE RESTRICCIONES ACCESORIAS

99 El Contrato de Compraventa de Activos firmado entre las partes establace, en su
clausula 5.09, un compromisa de no competencia por el cual BRAVO COMPANY y
sus sociedades controladas y vinculadas se obligan por el periodo de cinco afos
contados a parir de la fecha de cierre a no operar ni sér propietanas de acciones o
de una participacidn accionarna con derscho a volo &n cualguier otra Parsona que
opera un semnvicio ce Telavisidn Paga, que principalmante ofrece programacion en
&l génera de peliculas y audicionas de arta y qué &s5ta dingido fundamantalmente a
la totalidad o a cualguier parte del *Temitono®, conforme se lo ha definido ha este
ultimo en el punto 1 del presente dictamen. -

100. Este tipo de clausulas, llamadas por la jurisprudencia comparada como
‘restricciones  directamente wvinculadas a la operacidn de concentracidn® o
‘restricciones accesorias”, cuando son clausulas usuales que no  causan
detrimentes a terceros, deben considerarse conjuntaments con la misma cperacidén
de concentracion, Las restriccionas acordadas por [as partes participantes en una
operacion de concentracion limitan su propia libertad de accion en el mercado.

101, Estas salvedades deben ser “accesonas” con respecto a la operacidn de
concentracion que se notifica, es decir, deben ser subordinadas en importancia a la
operacion pAncipal ¥ no pueden ser totalmente diferentes en su sustancia de las
de la misma concentracion. Ademas, estas reservas deben ser necesanas para la
realizacion de la operacién, lo cual significa que, de no existir, la operacién no
podria realizarse o su probabilidad de éxito seria menaor,

102, La cuestidn respecto a si #stas restricciones cumplen con estas condicionas no

wp' puede ser evaluada con caracter general. Su ponderacion debe realizarse a la luz
Fi de las condicionges en que se desenvuelve [a compeatencia en cada marcado, sobre
1 la base de un analisis caso por caso.
I
|

f
‘ satelilal 38 coiresponds con menos del 4% del iotal de abonados a la television page, puede suponerse
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103. En el caso de la clausula de referencia, se observa que lo pactado solo prohibe
la realizacidn, por parie de la empresa vendedora de actividades que puedan
anfrar en competancia con las del fando de comearcio adquinda.

104. El propdsito de este tipo de cliusulas es la proteccidn del valo- de la inversian,
estas clausulas solo estarén justificadas cuando su duracion, ambito geografico de
aplicacion y contenido en cuanto a las actividades restringidas, no vayan mas alla
de lo que se considera razonabla para lograr dicha protaceién.

105. En consecusncia, las restricciones estipuladas en el contrato se consideran
adecuadas para la concentracién que se notifica teniendo en cuenta tanto la
extension lemporal y espacial, como asimismo la actividad restring da.

Vi CONCLUSIONES

106. De acuerdo a lo expuesto precedentamente, esia COMISION NACICMAL DE
DEFEMSA DE LA COMPETENCIA concluye que la operacion de concentracion
gconomica qua se notifica con incidencia en los mercados de comercalizacion y
distribucidn de sefales culturales de television paga entre los distribuidores de
programacion en television paga de la Republica Argentina , no infringe &l articulo
™ de la Ley MN® 25.156 al no disminuir, restringir o distorsionar la competencia de
modo que pueda resultar perjuicio al interés economico general.

107. Por elio, la COMISION MACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA

aconseja al SENOR SECRETARIO DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA Y DEL

CONSUMIDOR autorizar la operacidn de concentracion econdmica por la cual

LIBERTY FA HOLDINGS Inc. adguiere a BRAVD COMPANY una serie de activos

gue incluyen [a explotacion de la safal de television FILMS & ARTS, los cuales

}{? seran transferidos con posterorndad a PRAMER S.C.A. en el marco de un proceso
de reorganizacion intra-grupo, de acuerdo a lo previsto en el articilo 13° inciso a)

/

q“ W de la Ley N® 25156 en los terminos que la misma ha sido notificada, bajo
)

1

gue &l compartamiento de [o5 abonados ne medides no atera of resultado general.
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VISTO el Expediente N* 064-008538/2000 del Registro del MINISTERID

DE ECONOMIA, y

CONSIDERANDO:

Que el articulo 58 de la Ley N° 25 156 faculta a la Autoridad de Aplicacion
de la Ley N* 22.262 a intervenir en las causas que s& inicien durante la vigencia de
la pnmera de las normas legales citadas, subsistiendo sus funciones hasta que se
constituya y se ponga en funcionamiento el TRIBUNAL NACIONAL DE DEFENSA
DE LA COMPETENCIA en el ambita dal MINISTERIO DE ECONOMIA.

Que en consecuencia, en virtud de lo dispuesta ¥y por la integracion
armonica de los articulos 6° a 16 y 58 de la Ley N® 25.156, en las operacionas de
conceniracion economica en las que intervengan empresas cuya envergadura

determine que deben realizar la notificacién prevista en el articulo 8° de la Ley N

23.136. procede |a presentacion y tramitacion por los obligados ante la COMISION

I.E.
PEGRALDN | NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA.
1243 Que las presentes actuaciones dan cuenta de la notificacion preseniags:
L

en los terminos del referido articulo B8* de la Ley N® 25136 y con relacién a la

operacion de concentracion economica por la cual LIBERTY FA HOLDINGS INC

SHL adquiere a8 BRAVO COMPANY una serie de actives que incluven |a explotacion de la
| x
o - 7
e sefial de television “FILM & ARTS" los cuales seran transferidos can poslenondad a

PRAMER 3.C A en un proceso de reorganizacian nira-grupo  acto que encuadra an

el articulo 6. inciso d) de la Ley N® 25 156
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Que la operacidn de concenlracidén econdmica que se notifica -or
incidencia en los mercados de comarcializacion y distribucion de sefales cullurales
de television paga. y el mercado publictaric de sefales de telewision paga no
infringe &l articulo 7* de la Ley N° 25 156, al no disminuir, restnngir o distorsionar |a
compelencia, de modo que pueda resultar perjuicio para el inlerés econdmico
general,

Qua el suscriplc comparte los términos del Dictamen emilido por la
COMISION NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA dependiente de |a
SECRETARIA DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA ¥ DEL CONSUMIDOR al cual
cabe remitirse en honor a la brevedad, y cuya copia autenticada se incluye comg
ANEXO | y es parte integrante de la prasente.

Que el infrascripto resulta compelente para el dictado del presente aclo

en virtud de lo establecido en los articulos 13° y 58 de la Ley N® 25156,

Por ello,

I_é.-_- EL SECRETARIO OE DEFENSA DE LA COMPENTENCIA Y DEL CONSUMIDOR

TppnoL iealD s

1247

RESUELVE:

ARTICULO 1° .- Autorizar de acuerdo a lo previsto en el articulo 13°, inciso a) de |a

i_ Ley N® 25156 la operacidn de concentracidn econdmica por la cual LIBERTY FaA
= HOLDINGS INC. adquiere 3 BRAVO COMPANY una serie de activas que inciuysn i3
cHE explotacion de la sefal de lelevision “FILM & ARTS". los cuales seran transfendos
w con postenandad a PRAMER S C A. en un proceso de reorganizacion IntrE-grupo

Bn los lerminos que la misma ha sido notificada, bajo apercibimiento en casg os
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corresponder de la aplicacion del articuls 15 de |a Ley N° 25 156,

ARTICULO 2° - Considérese pans integrante de la presente Resaolucion al Diclaman
emilido por la COMISION MACIOMAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA de
fecha 12 de octubre de 2000. que en TFgE!HTA (30) fojas autenticadas se agrega
como Anexo .

ARTICULO 3° - Registrese, comuniquese y archivese

RESOLUCIONN D 3 ¢ |

Dr. CARLOS RAD
ﬂlﬂﬂ.ﬂh-ﬂhﬂfﬁﬂh
Comgatancia y del Congumidar

— AR od .



